
Uptick 洞察系列 | Web3 能夠解決的
6個現實問題 

仔細想想，我們如今如此依賴的平台，其實並

非為任何規模的所有權、存取權或模組化協調

而建構的。它們在某種程度上還能正常運作，

但之後就開始崩潰。我的意思是，門票會消

失，忠誠度數據會卡住，聲譽會隨著每個應用

程式的更新而重置，即使人們投票，也沒有任

何改變。 這些都是系統本身固有的結構性限

制。 Web3 基礎設施旨在徹底重建這一基礎，

本文將分解 Web3 已經在商業、內容、門票/粉

絲、治理、聲譽和忠誠度方面處理的六種實體

經濟模型。

每個模型都是鏈上的，並以協議的形式構建，

並製定了靈活的規則，用於規定資產如何流

動、如何授予訪問權限、如何觸發結果以及如

何在不同的生態系統中保存記錄。

讓我們開始吧。
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電子商務曾被認為是商家的一種解放，但實際

上，大多數商家最終只是向掌控一切的平台支

付租金。

這包括誰能看到他們的產品，以及他們如何獲

得付款。

亞馬遜迫使賣家參與競價戰，只是為了出現在

買家面前；Shopify 提供獨立性，但沒有真正的

可視性；最基本的功能往往伴隨著費用、佣

金，或限制你如何處理自己的客戶資料。 中間

商並非新鮮事物，但如今各大平台的規模與控

制力，已將他們預設為守門人。你無法帶走你

的客戶關係，無法延續你的忠誠度或交易歷

史，平台政策可能在沒有任何預警的情況下發

生變化，一夜之間徹底重塑你的整個商業模

式。

Uptick 的 Web3 電商經濟模型 重寫了這個結

構，因此商家無需依賴平台規則，而是能夠 創

建具有自身規則的資產， 這些資產本質上可以

充當產品、捆綁包、訪問通行證或任何優惠所

需的功能。

每項資產都附帶其內建條款， 從配送規則到數

量限制，再到商品的分組或兌換方式。由於所

有這些都在鏈上進行，支付是直接的，而且 忠

誠度不再依賴單獨的系統， 它本身就是資產的

一部分。

未來，商家還可以 使用 DAO 模組與其他商家

協作， 共同製定店面規則， 並 隨著時間的推

移進行調整而不會失去控制。 Uptick 的基礎設

施也是從頭到尾跨鏈的，因此所有這些都不依

賴任何一個平台或生態系統。

這不僅適用於數位商品，商家最終將能夠以同

樣的方式將現實世界的庫存代幣化，將交付條

件、數量限制和履行邏輯直接嵌入資產中，並

透過互聯繫統或整合支援執行。這可以是任何

商品，從限量版商品、實體產品包到一次性服

務，但無論如何，資產都包含完整的條款，銷

售是直接的，協議是獨立的，並且結果已經定

義。
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創作者花費數年時間建立受眾群體，但實際

上，這種關係從來都不是他們自己的關係。你

可以在 YouTube 上提升知名度， 在 TikTok 上

爆紅， 在 Instagram 上累積人氣，但你的曝光

度、影響力和 收入都掌握在別人的系統手中。 

演算法決定了誰能看到你的內容， 內容的推送

頻率，以及你的收入是成長還是減少。

那些聲稱提供更優惠條件的工具，大多複製了

相同的模式。訂閱網站和獲利層仍然控制著數

據、留住受眾並控制條款，因此你的內容仍然

被鎖定在你無法管理的付費牆後面，你的粉絲

也淪為別人主頁上的用戶名。本質上，你的創

作權甚至取決於你沒有製定的條款。

Uptick 的 Web3 創作者經濟模式 消除了這種依

賴。創意作品 可以被鑄造為 NFT，並內建存

取、轉售和授權邏輯， 包括定義基於時間的使

用或部分權利的能力，具體取決於執行方式。 

每項資產都帶有其條款，無論其流向何處，

DID 配置文件記錄了所有權和使用歷史記錄，

為創作者提供了一個 超越任何單一平台的可移

植身份。 權利直接在鏈上記錄和引用，為創作

者提供了一種結構化的方式來 定義其作品的使

用方式、報酬以及在何種條件下可以進行許

可。 這些資產可以在鏈間自由移動，由於 

Uptick 的基礎設施完全開放，即使周邊工具不

斷發展，創作者也能掌控其受眾和發行管道。

如今，大多數電子票券就像 稍微方便一點的紙

票一樣。 實際上，你買一張，用一次，然後在

活動結束的那一刻就與活動失去了任何聯繫。

即使是長期的粉絲，也無法證明自己到場，而

且忠誠度每次都會重置。沒有連續的記錄，體

驗之間沒有連續性，參與也得不到認可。
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轉售變得混亂，真實性缺乏透明度，欺詐行為

頻繁，忠誠度計劃孤立，粉絲參與度低。門票

被當作一次性條碼，儘管粉絲的價值實際上是

隨著每次互動而累積的。

Uptick 的 Web3 票務和粉絲經濟模型重新定義

了門票的含義。每張門票都以 NFT 的形式鑄

造，其用途不僅僅是提供基本訪問權，更是一

種完全可編程的資產。

這包括參加資產更新的多項活動、透過購買週

邊商品解鎖福利，或透過 DID 建立粉絲檔案，

從而在不洩露個人資料的情況下證明參與活

動。 忠誠度在整個生態系統中變得可見、可移

植且可用，從而鞏固了粉絲與他們所支持的社

群之間的聯繫。

這也包括活動本身，因為每張 NFT 門票都代表

著對現實世界體驗的索取，而不僅僅是一個訪

問代碼。入場掃描、現場購買和忠誠度活動都

可以用來更新資產，這取決於週邊系統的實施

方式。這類門票不僅可以確認出席人數，還能

反映參與度，形成一份活生生的記錄，將粉絲

與他們關注的藝術家、團隊或空間聯繫起來。

然而，需要注意的是，雖然 Uptick 的基礎設施

旨在支援鏈上更新，但即時整合依賴於特定於

專案的鏈下基礎設施。

你可以建立信任，贏得評價，完美地完成每筆

交易，但一旦切換平台，就必須從零開始。

這並不是因為你的聲譽不真實， 而是因為它被

困在一個不肯放手的系統中。每個應用程式、

每個市場和每個網路都將你的信譽困在一個封

閉的圍牆花園中，它只在一次使用中有效，一

旦你離開，它就會消失。

孤立會扼殺連續性，因為它迫使每個用戶從頭

開始重建他們的個人資料，即使在其他地方參

與多年之後也是如此。信任會逐漸惡化，最終

與平台而非實際的人連結在一起。 在共享經濟

中，互動往往是短暫的、非正式的，並且發生

在同儕之間。缺乏可移植的聲譽， 導致每一步

都產生諸多摩擦，包括更多的驗證障礙、更大

的風險，最終導致更多的猶豫。
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Uptick 的 Web3 共享經濟模型讓聲譽在系統中

擁有永久的地位， 每個評論、預訂和經過驗證

的互動都會連結到一個始終伴隨您的去中心化

身份檔案。無需 重新開始，因為您的歷史記錄

會隨您而動，在重要時刻可見，在不重要時刻

則保持私密。

Uptick 的去中心化 CRM (DCRM) 工具可讓您

控制共享哪些資料、如何使用以及誰可以查看

這些資料。無論您是租用空間、出租設備或提

供服務，您的過往記錄都是您存在感的一部

分，而信任無需每次都重建。

這使得信任能夠隨著使用而增長，並且基礎設

施會保持其完整，使您的聲譽可以在任何地方

使用，而不是僅限於某個應用程式。

DAO 的初衷是賦予人們真正的發言權， 但很

多時候，我們看到的卻是“治理劇場”，因為實

際參與率很低， 而且決策很少透過程序化的方

式得到執行。

機制雖然存在，但對大多數人來說， 它們並沒

有真正帶來有意義的結果。 提案發布，投票涓

涓細流， 然後什麼事都沒發生。參與度低， 結

果非常模糊，執行取決於那些仍在關注的人。

問題不在於人們不在乎，而是這個架構並沒有

提供他們任何可以參與的資源。 投票在鏈下進

行，結果不具約束力，執行依賴於人工跟進。

國庫管理在單獨的系統中，權限必須手動更

新，而且沒有明確的訊號表明投票實際上觸發

了什麼。

如果沒有內建的回饋迴路，治理中的決策更像

是勾選框，它只存在於表面，而缺乏真正的力

量。
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Uptick 的 Web3 DAO 經濟模式彌合了投票與

執行之間的差距。 提案不僅僅是文本，每個提

案都與模組化智能合約相鏈接，這些合約會根

據投票結果執行特定操作，例如資金審批、 角

色變更、任務分配或政策更新。

這些操作已由基礎設施支持，但實際執行取決

於每個 DAO 如何設定和連結相關模組。與 

DID 設定檔關聯的治理還增加了一個超越代幣

權重的身份層。 DAO 可以識別貢獻者、調整

投票權，並將聲譽直接整合到決策邏輯中。

這使得治理能夠像核心基礎設施一樣運作，使

其變得響應迅速、 自動化且可執行。

大多數忠誠度計劃只是名義上的數位化。

你註冊，累積一些積分，然後就忘了它們。它

們可能過期，可能閒置不用，或者獎勵根本不

值得你付出努力。計劃存在，但連結卻不存

在，忠誠度最終淪為交易。你消費更多，獲得

折扣，然後重複這個循環，卻沒有記憶，沒有

進步，也沒有理由在下一張優惠券之後再去關

注。 如果這些計劃之間沒有相互關聯，情況會

變得更糟，因為你可能會在實體店、線上或透

過合作夥伴購買同一品牌的產品，但這些行為

實際上並沒有聯繫在一起。 活動參與、內容互

動和推薦都是孤立發生的，忠誠度變成了一系

列互不相干的活動，每個活動都有自己的規

則、積分和應用程式。

這可能會導致用戶失去興趣，品牌失去清晰

度，整個系統變得膚淺。

Uptick 的 Web3 忠誠度經濟模式賦予了忠誠度

結構化和連續性。 NFT 的設計使其能夠隨著用

戶參與而不斷演變，並根據用戶的真實活動解

鎖相應的權益。無論您是購物、參加、分享還

是持有，每一次互動都會連結到您的 DID 個人
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資料，並在所有應用程式和生態系統中形成統

一的歷史記錄。

您無需登入或使用第三方工具，因為您的錢包

就是您的記錄。品牌無需猜測誰是忠誠度用

戶，他們可以直接看到，而且用戶無需經過額

外的步驟，因為他們的狀態已經反映在系統

中。

從本質上講，Uptick 將忠誠度轉化為可編程、

可移植且可累積的資產，使其成為生態系統不

可或缺的一部分，而非臨時激勵機制。

市場上仍然充斥著大量膚淺的炒作，但深入觀

察，你會發現 Web3 正在悄悄重塑整個產業。

Uptick 建構了協議級基礎設施，旨在解決實際

問題，而非臆想的問題。這些是 Web2 從未解

決過的結構性問題，而這些模型已應用於各種

即時系統，涵蓋商業、內容、協調和保留。

每個模型都針對特定的缺陷，無論是市場規定

條款、平台讓創作者依賴、門票用後即消失、

忠誠度孤立、治理光說不做，還是聲譽仍然困

於單一應用程式中。

這些都是系統性的缺陷，需要更好的基礎。

在這種情況下，NFT 具有功能性，而非投機

性，它們定義了產品的銷售方式、票證的適應

方式，以及內容的存取、重複使用或限制方

式。 DID 可以反映參與度和歷史記錄，而不會

洩露個人數據，而 DAO 模組則能夠推動實際

成果。 Web3 不需要更多假設或華麗的宣傳

片，它需要與實際經濟行為掛鉤的真正效用、

持續的性能以及真正可持續的基礎。

這正是 Uptick 正在建構的基礎。

hello@uptickproject.com

@Uptickproject

@Uptickproject

Uptick Network

Uptick Network
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